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Fiihrten mit viel Freude durch das R.P.N.E. Forum: Das
 Moderatoren-Duo Olaf Behnel (1.) und Bjdrn Gallenkamp.

R.P.N.E. Forum

Fotos: Marc Heyer

Auf hohem Niveau iiber
Nachhaltigkeit diskutiert

,Tolle Veranstaltung®, ,,spannende Vortrige“, ,,wertvolle Informationen®: Die
Kritiken von Seiten der Teilnehmer iiber das erste ausschlieBlich online veran-
staltete R.P.N.E. Forum am 22. April hitten besser kaum ausfallen kénnen. Nicht
zuletzt ,lebte“ die Veranstaltung von dem Input, den die Referenten iiber aktu-
elle Trends und Entwicklungen aus der Verpackungsbranche lieferten. Und auch
von der Moglichkeit des Netzwerkens und des Austauschs via virtuellem Chat-
room wurde ausgiebig Gebrauch gemacht.

as erfreuliche Ergebnis des R.P.N.E. Forums und
D die dabei zutage geforderten Ergebnisse wer-

den nun Grundlage sein fiir die als R.E.N.E. Ex-
po geplante Fortsetzung des Forums am 22. Juni mit der
R.PN.E. EXPO im KIN in Neumiinster. ,Ich freue mich
schon jetzt auf die Fortsetzung des R.P.N.E. in Neumiins-
ter und die Workshops, die dort angeboten werden. Akti-
ver als in unserem Forum kann die Mitarbeit zu so einem
entscheidenden Thema wie nachhaltige Verpackung fiir
die Zukunft nicht sein, so Moderator Bjérn Gallenkamp,
Geschiftsfiihrer der Ribbeck GmbH & Co. kg.
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Kleinere und diinnere Verpackungen

So gewihrte zum Beispiel Jorg Kreft, seit fast 20 Jahren
verantwortlich in leitender Funktion in der Produktent-
wicklung von The Familiy Butcher (TFB), den Zuschau-
ern mit seinem Beitrag , Es geht um die Wurst” wertvolle
Einblicke in die aktuelle Situation der im Unternehmen
eingesetzten Verpackungsmaterialien. TFB, Vollsorti-
menter und aktuell zweitgrofiter Hersteller im Bereich
Rohschinken, Salami, Wurstwaren und Kochschinken
in Deutschland, verkauft jihrlich rund 660 Millionen



SB-Verpackungen. Zum Einsatz kommen dabei vor-
nehmlich MAP-Verpackungen mit Schutzatmosphire,
aber auch Schrumpfbeutelverpackungen fiir Stiickware
und Vakkuumverpackungen, wie Kreft berichtete.

Die wichtigste Funktion, die Verpackung bei TFB aus-
iiben miisse, sei die Produktsicherheit. Des Weiteren
miisse das Produkt den Konsumenten optisch anspre-
chen, gut in der Handhabung sein und sich auch gut pra-
sentieren sowie gut offnen lassen. Grundsétzlich gelte
es, sowohl den Wiinschen der Verbraucher als auch den
Zielvorstellungen des Handels gerecht zu werden, sagte
Kreft. Dabei diirfe die Kommunikationsfliche der Verpa-
ckung nicht mit Informationen tiberfrachtet werden.

In puncto Nachhaltigkeit verfolge TFB klare Strategien.
So habe bereits die Verkleinerung von Verpackungen
und der Wechsel auf diinnere Materialien zu deutlichen
Einsparungen gefiihrt und damit auch zur Miillreduzie-
rung beigetragen. ,Es ist uns allein dadurch in den letz-
ten Jahren gelungen, 10-12 Prozent an Verpackungsma-
terial einzusparen’, so Kreft. Dies sei unter anderem auch
durch den Einsatz von Monomaterialien auf Basis von
Mono APET zuriickzufithren. TFB lasse sich Nachhaltig-
keit etwas kosten, sagte Kreft, und investiere inzwischen
in den vermehrten Einsatz von Rezyklaten in den eige-
nen Verpackungen. ,Rund 50 Prozent unserer Verpa-
ckungen bestehen inzwischen aus Rezyklaten’, so Kreft.
Aktuell beschiftige sich TFB intensiv mit dem Einsatz
von Verpackungen aus nachwachsenden Rohstoffen, et-
wa aus Maisstdrke, aber auch mit Folien aus Papier.

Qualitét von Rezyklaten verbessern

Das Thema Rezyklate zog sich wie ein roter Faden auch
durch den Vortrag , Kreislaufwirtschaft - Design for Re-
cycling” von Charlotte Glassneck, Managerin Plastics
Applications von Tomra.

Fiir ein bestmogliches Recycling im Sinne geschlossener
Wertstoffkreislaufe (Circular Economy) miisse es obers-
tes Ziel sein, die Qualitdt von Rezyklaten weiter zu ver-
bessern und die Reinheit, die es bereits heute im PET-
Recycling beim bottle-to-bottle-Verfahren gibt, auch auf
andere Kunststoffe zu iibertragen, so Glassneck.

Heute bestehen die iiber den gelben Sack erfafsten Ver-
packungskunststoffe aus privaten Haushalten aus ver-
schiedenen Kunststoffen mit Fremdmaterialien. Um
die einzelnen Abfille aber einer sinnvollen Verwertung
zuzufiihren, miissen sie aufbereitet werden. Das Sortie-
ren und Erfassen von Kunststoffabfillen erfolgt heute in
Sekundenschnelle in vollautomatischen Sortieranlagen
mit kombinierten Sensorsystemen, die sowohl die Na-
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Zwei der Referenten: Charlotte Glassneck (Tomra) sprach zum Thema
Kreislaufwirtschaft, Dr. Axel Kdlle (ZNU) iiber die Messharkeit von

Nachhaltigkeit.

Das Studio aus der Perspektive der Moderation.

hinfrarotsensor-Erkennung (NIR) als auch die Grofien-
und Farberkennung mittels Kamera ermoglichen.

+Hochwertiges Kunststoffrecycling kann dann beson-
ders gut erfolgen, wenn mdglichst sortenreine und
saubere Kunststoffe getrennt von anderen Abfillen er-
fallt werden’, so Glassneck. Als problematisch erwei-
se sich hierbei aber, stérende Stoffe herauszusortieren.
Eine besondere Herausforderung ergebe sich hierbei
u.a. aus Verbundmaterialien wie Kaffeetiiten, Papier-
Verpackungen mit durchsichtigen Kunststofffenstern
oder PET-Trays fiir Fleischprodukte, die aus mehreren
{ibereinander geschichteten und ineinander verklebten
Lagen Kunststoff (Multilayern) bestehen. Héufig sind
diese Materialverbunde obendrein aus verschiedenen
Kunststoffarten aufgebaut, um bestimmte Barrie- =
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reeigenschaften zu realisieren. Sie machen es aber fast
unmdglich, die Verpackungen sortenrein zu trennen,
so Glassneck. Bei den Verpackungen mit Sichtfenster
zum Beispiel machte Glassneck auf die besondere Pro-
blematik aufmerksam, dass die Sensorik aufgrund der
Materialkombination Schwierigkeiten dabei habe, die
Verpackung entweder der Fraktion ,Papier” oder der
Fraktion , Kunststoff zuzuordnen.

,Wenn wir den gesamten Recyclingprozess verbessern
wollen, dann miissen wir bereits bei der Herstellung
von Verpackungen ansetzen und von vornherein Verpa-
ckungen herstellen, die bestmdglich im Wiederautbe-
reitungsprozess aufgefangen werden". Der Design-for-
Recycling-Ansatz kénne dabei helfen, dass im Ergebnis
geschlossenes Recycling entstehe, so Glassneck.

Recyclingfahigkeit
iiberpriibar gemacht

Nach welchen Kriterien Verpackung auf ihre Recycling-
fihigkeit hin {iberpriift werden kann, dariiber lieferte
Sandra Beckamp, Geschiftsfithrerin des Institutes cyc-
los-HTP (CHI), mit ihrer Priisentation , 100 Prozent Re-
cvclingfdhighkeit und nachwachsende Rohstoffe” wert-
volle Informationen.

Das Institut cyclos-HTP mit Sitz in Aachen betreibt seit
2014 wissenschaftlich fundiertes und praxiserprob-
tes Assessment und hat mit Unterstiitzung des Unter-
nehmens ,Der Griine Punkt” zur Bewertung der Re-
cyclingfahigkeit von Verpackungen und Waren einen
Anforderungs- und Bewertungskatalog erarbeitet, den
anerkannten Priifstandard CHI-RA, der in der Indust-
rie akzeptiert und normenkonform ist (EN 13430, ISO
14021). Zu den Kunden des Instituts zdhlen Markenher-
steller, Verpackungshersteller und Discounter.

Beckamp stellte auf Grundlage des CHI-RA-Priifkata-
logs die allgemeine Systematik der Bemessung der Re-
cyclingfahigkeit dar. Dabei existieren stets drei zentrale
Fragestellungen: Gibt es fiir die zu bewertende Verpa-
ckung eine Sammel- und Recyclinginfrastruktur? Wie
hoch ist der verfiigbare Wertstoffgehalt bzw. welche An-
teile gehen gestaltungsbedingt im Recyclingprozess ver-
loren ? Weist die Verpackung Komponenten oder Stoffe
auf, die das Produkt (=Rezyklat) des Recyclingprozesses
unbrauchbar machen kénnen (Unvertrdglichkeiten) ?

Recyclingfahigkeit
richtig kommunizieren

Um Wertschépfung durch Kommunikation auf der Ver-
packung drehte sich die Thematik des Vortrages von
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Moderator Olaf Behnel erhélt kurz vor Sendungsbeginn
noch das obligatorische Mikrophon.

Michael Thomas mit dem Titel ,Richtige Entsorgung &
Vorteile einer nachhaltigen Verpackungs-Losung oder
wie kommuniziere ich dies als Mehrwert fiir den End-
verbraucher sichtbar auf der Verpackung ?*

Nachhaltige Verpackungen sind in der Mitte der Gesell-
schaft angekommen. Sie stehen laut Thomas in der Be-
vilkerung hoch im Kurs, denn 73 Prozent der Verbrau-
cher legen Wert auf nachhaltige Verpackungen. Und 83
Prozent sind sogar bereit, mehr Geld fiir nachhaltige Ver-
packungen auszugeben - im Durchschnitt 6,5 Prozent.
Bei den Verpackungsmaterialien werden vor allem Papier
und Glas als nachhaltig angesehen. Bei allen anderen
Verpackungen sei das hingegen nicht wirklich der Fall.

Als Ursache macht Thomas Informationsdefizite aus,
das von vielen aktuellen Studien bestitigt werde. Es ge-
be eine Diskrepanz selbst bei einfachen Botschaften. Es
miisse daher sichergestellt werden, dass Aussagen, die
getitigt werden mdéchten und Handlungsaufforderun-
gen an die Verbraucher auch richtig verstanden werden,
denn nur was, was verstanden wird, zahlt. Er stellt klar:
,Die Industrie hat ein Kommunikationsproblem’, denn
nur 11 Prozent der Verbraucher fithlen sich ausreichend
informiert, obwohl 96 Prozent der Unternehmen darii-
ber informieren wollen.”

Richtiges und nachhaltiges Verhalten sei aber alles an-
dere als einfach. Der Verbraucher benétige Hilfestellung



um zu wissen, welche Verpackungsabfille er in welchen
Recyclingsstrom zuriickgeben muss. Dazu zdhlen auch
entsprechende Trennhinweise, die mitgeliefert werden
miissen. Um Konsumenten-freundliche Kommunikati-
on bestméglich zu kommunizieren sei es erforderlich, die
Mafinahmen in einer Strategie zu biindeln. Dazu miisse
zunichst die Aufmerksamkeit des Kunden, etwa am POS
im Supermarkt, innerhalb von Sekunden auf leicht ver-
standliche und eindeutige Weise erreicht werden. Des
Weiteren gelte es, Relevanz, Akzeptanz und Begeisterung
zu erzeugen. Begeisterung beim Kunden zu entfachen
sei der ausschlaggebende Faktor, an dem Verhaltensin-
derung stattfinde, denn nur dann, wenn Begeisterung er-
zeugt werde, sei der Kunde auch bereit, gréfiere Hiirden
zu iiberspringen und auch mehr Geld fiir nachhaltige,
aber auch teurere Verpackungen zu bezahle.

CO02-Footprint fiir
Verpackungen berechnen

,Wie konnen Unternehmen nachhaltiger werden ?/ lau-
tete die zentrale Fragestellung des Vortrages ,Was ist der
CO, Fuflabdruck? Wie setzt sich er sich zusammen ?
Was betrachte ich fiir mein Unternehmen ?* von Marc
Hever (PackLogic). Um dies herauszufinden und fiir
sich zu definieren, kénnen Unternehmen dies im Rah-
men einer Klimastrategie entweder im Wege der Erstel-
lung einer Okobilanz erreichen oder durch die Analyse
des CO,-Fuflabdrucks.

Mit einer Okobilanz werden simtliche Umweltwirkun-
gen betrachtet, die ein Unternehmen verursacht, also
alle relevanten, potenziellen Schadwirkungen auf die
Umwelt (Boden, Luft, Wasser) berticksichtigt. Der CO,-
Fufiabdruck (Carbon Footprint) dagegen betrachtet da-
von lediglich eine Teilmenge, die CO,-Emissionen (bzw.
CO,-Aquivalente), die entweder direkt oder indirekt ver-
ursacht werden, stellte Heyer klar. Im Unterschied zur
Okobilanz werde beim CO,-FufRabdruck also nur eine
Umweltwirkung beriicksichtigt, wodurch nur Aussagen
iiber den Beitrag zum Treibhauseffekt getroffen werden.
Der CO,-Fufiabdruck kann nicht nur auf Unternehmen
angewendet werden, sondern auch fiir Produkte und
Dienstleistungen berechnet werden. Auch der CO,-
Footprint von Verpackungen lasse sich sehr exakt be-
rechnen, so Heyer.

In die Kalkulation des CO,-Fuflabdrucks fliefien alle
klimarelevanten Emissionen des Unternehmens ein,
etwa aus Produktion, Verwaltung, Verkehr und Gebdu-
den. Notwendig sei aufierdem, in Erfahrung zu brin-
gen, an welcher Stelle des Unternehmens durch wel-
che Handlungen, Aktivititen und Prozesse wie viel an
Treibhausgasen entsteht. Neben dem CO,-Ausstof;

ALIGA-EST

Das vertikale Schnelllauftor
fuir Tiefkiihlhauser

Das ALIGA-EST — unser Energiespartor — revolutioniert den
Einsatz von Schnelllauftoren im Tiefkihlbereich, da es von
Grund auf konzeptionell fiir die Anforderungen dieses Einsat-
zes entwickelt wurde. Alle bislang in diesem Segment einge-
setzten Toranlagen werden den Anforderungen aufgrund von
vorhandenen Kiltebriicken nicht gerecht

Das Tor verfiigt liber eine Notdffnungsfunktion, mit deren
Hilfe sich das Tor sogar im Fall eines Stromausfalls zuverlissig
Sffnen lasst. Das Konzept der selbsttragenden, aus ISO Sand-
wichpaneelen bestehenden Konstrulktion, schiitzt die gesamte
Mechanik und Elektrik der Toranlage.

Das ALIGA-EST kann sowohl auf der Warm-, als auch auf der
Tiefkiihlseite fir einen Bereich bis zu -30°C installiert werden.

Uberzeugen Sie sich selbst: Einfach QR-Code scannen und
Video ansehen. Oder nehmen sie direkt Kontakt zu uns auf.

ALIGA-TOR

SAVE YOUR ENERGY

ALIGA-TOR GmbH
Im Gewerbepark 7
49326 Melle

Telefon: +495422 / 92107-10 | Telefax: +495422|92107-11
Mail: info@aliga-tor.de | Web: www.aliga-tor.de
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Keine gute Moderation ohne gute Vorbereitung:
Gastgeber Bjorn Gallenkamp.

werde auch die Freisetzung anderer Treibhausgase in
die Betrachtung mit einbezogen, so z.B. Ozon, Methan
und Lachgas. Unternehmen kénnen konkrete Vorteile
erzielen, wenn sie die Reduzierung der eigenen Emis-
sionswerte in Erwiigung ziehen. So kiinnen sie sich
zum Beispiel nach ISO 50001 zertifizieren lassen und
durch die Senkung ihrer Energiekosten von steuerli-
chen Vorteilen profitieren, aber auch vom verbesser-
ten Energiemanagemen

Nachhaltigkeit
messhar gemacht

Den Schlusspunkt der Vortragsreihe setzte Dr. Axel
Kélle vom Zentrum fiir Nachhaltige Unternehmens-
fiihrung (ZNU) mit seiner Présentation ,Messbarkeit
von ganzheitlicher Nachhaltigkeit am Beispiel des
ZNU-Standard Nachhaltiger Wirtschaften® Das ZNU
ist ein Institut im Rahmen der Wirtschaftsfakultit an
der Universitit Witten/Herdecke, das rund um das
Thema Nachhaltigkeit forscht. Das mittlerweile aus
rund 100 Unternehmen bestehende ZNU-Partner-
netzwerk ist tief in der FMCG-Branche ausgeprigt,
w.a. auch im Lebensmittelbereich an der Schnittstelle
zum Handel.

Eines der Kernziele des ZNU ist es, Instrumente zu
entwickeln, um das Thema Nachhaltigkeit greifbar im
Sinne von messbar zu machen. Dafiir hat das Institut
seinen ZNU-Standard ,Nachhaltiger Wirtschaften”
entwickelt. Es bedeutet, auf Unternehmens- und auf
Produktebene schrittweise mehr Verantwortung fiir
Mensch und Natur zu iibernehmen, vom Unterneh-
mensstandort tiber die Wertschopfungskette bis hin
zur Gesellschaft. Werde der Standard von Unterneh-
men angewandt bzw. umgesetzt, kdnnen sie sich sys-
tematisch und sukzessive weiterentwickeln im Sinne
nachhaltiger Wirtschaften, so Kélle.
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Das Thema Nachhaltigkeit besteht im Rahmen des
ZNU-Standard aus den drei Dimensionen Soziales,
Wirtschaft und Umwelt. Des Weiteren unterteilt er sich
in den Bereich der Gestaltung nachhaltiger Unterneh-
mensfithrung (Denken, Handeln, Messen und Kom-
munizieren) sowie in den Bereich, in dem untersucht
wird, was aus Sicht der Unternehmen konkret in den
Handlungsfeldern Umwelt, Wirtschaft und Soziales
unternommen wird. Das Thema ,Verpackung" ist da-
bei ein Unterthema des Handlungsbereichs Umwelt.
Hieraus ergeben sich fiir Unternehmen ein Biindel an
Anforderungen: Achtet es systematisch darauf, unnati-
ge Verpackung zu vermeiden (z.B. Umverpackungen),
Verpackungsgewicht zu vermindern (z.B. diinnere Ma-
terialien), verwertbare oder wiederverwendbare Ver-
packung einzusetzen (z.B. Mehrweg) und die Umwelt-
auswirkungen, die durch Verpackungen entstehen, zu
minimieren (z.B. umweltschonende Materialien) ?

Der ZNU-Standard trete keinesfalls in Konkurrenz zu
anderen in Deutschland geltenden Standards, son-
dern iibe vielmehr eine Klammerfunktion aus, indem
Dinge fiir die Wirtschaft tibersetzt- und anwendbar
werden, so Kdlle. Schliefilich soll der ZNU-Standard
dabei unterstiitzen, glaubwiirdig zu kommunizieren.
Nicht zuletzt ist der ZNU-Standard durch unabhiingi-
ge Zertifizierungsstellen extern zertifizierbar und in-
ternational sowie brancheniibergreifend anwendbar.

R.P.N.E. Expo: Fortsetzung folgt

Mit der R.P.N.E. Expo am 22. und 23. Juni fand das
R.P.N.E. Forum seine Fortsetzung als hybride Veran-
staltung. RPNE Forum seine Fortsetzung. Dort wur-
den die im digitalen Forum aufgeworfenen Fragen
und Problemstellungen im KIN in Neumiinster, u.a.
mit Vortrdgen und in Workshops, weiter vertieft.

Ein durchweg positives Fazit zog das Moderatoren-
Duo Bjorn Gallenkamp und Olaf Behnel (Redakteur
SN-Verlag), die die Teilnehmer des digitalen R.P.N.E.-
Forums durch den Veranstaltungstag begleiteten. ,Es
ist begeisternd, welche Moglichkeiten die digitale
Technik heute bietet, aktuelle Themen aus der Verpa-
ckungs- und Lebensmittelbranche {iber Magazin und
Website hinaus erfolgreich zu kommunizieren’, so
Behnel. ,Eine {iberaus gelungene Veranstaltung! Wir
haben es hinbekommen, auf hohem Niveau, nachhal-
tig zu diskutieren! Die Vortrige und Referenten waren
gut gewdhlt und durch die hohe Konstante an Teilneh-
merzahl von morgens bis in den Nachmittag hinein
hat gezeigt, dass wir uns fiir die richtigen Themen ent-
schieden haben', so Gallenkamp.
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