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R.P.N.E. Forum

Weniger Plastik,
mehr Recycling?

Auf welche Herausforderungen miissen sich Verpackungsproduzenten und Konsumgiiterin-
dustrie zukiinftig einstellen, um nachhaltige Verpackungen zu produzieren und einzusetzen?
Und welchen Anteil daran haben die Verbraucher ? Diesen Fragen geht das R.P.N.E. mittels
eines offenen digitalen Forums nach, das am 22. April geplant ist.

as digitale Forum versteht sich als lsungs-
D orientierte Plattform, die lebensmittelverar-

beitenden Betrieben und Firmen, die auch
im Bereich der Lebensmittelverpackung unterwegs
sind, Impulse zur Beantwortung anstehender Fragen
geben will. Quasi ,,aus der Branche fiir die Branche”
wollen Experten und Fachleute aus Industrie, For-
schung und Wissenschaft im Rahmen von 20-mi-
niitigen Vortrigen aktuelle Entwicklungen und L8-
sungsansitze auf dem Verpackungssektor aufzeigen.

Verpackungen fiir Lebensmittel erfiillen wichtige
Schutzfunktionen und tragen zur Reduktion von Le-
bensmittelverlusten bei. Dabei miissen sie einerseits
dem Schutz des Produktes dienen und andererseits

auch dem Schutz der Natur. Uber allem steht, dass
Lebensmittelverpackungen fiir die Verbraucher si-
cher und verldsslich sein miissen, um Lebensmittel
moglichst lange haltbar zu machen und eine wach-
sende Weltbevolkerung zu versorgen. Daher wird
das sehr zentrale Spannungsverhltnis ,Verbraucher
- Verpackung” im Rahmen des R.PN.E. Forums Ge-
genstand eines eigenen Vortrages sein.

Weltweit wird zu viel
Verpackungsmiill produziert

Bei dem Bestreben, Produkte zu schiitzen, aber
auch aus anderen Griinden wie etwa Marketing am
POS, wird angesichts ,vermiillter* Weltmeere und
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MESSE BREMEN

Vortragsprogramm
mit drei Sessions

Das begleitende Vortragsprogramms umfasst drei
Sessions zu den Themen Aufier-Haus-Markt, Pro-
dukteinfiihrung im Handel und Innovationen. Zu-
néchst liegt der Fokus auf dem Markt der Gemein-
schaftsverpflegung. Wie hat sich dieser durch die
anhaltende Pandemie verindert und wie geht es
weiter? Die Friesenkrone-Feinkost stellt dazu das
Konzept ,Europdische Matjeswoche® vor. ,Es ist ei-
ne bunte kulinarische Reise fiir den Tischgast, bei
der all die Urlaubsgriife in Form von feinen Gewiir-
zen und Aromen auf der Matjes-Speisekarte wie-
derzufinden sind. Gerade jetzt, wo wir alle wieder
auf ein wenig Alltag hoffen, soll diese Speisekarte
die Gastronomen dabei unterstiitzen, ihre Giste zu
begeistern’, sagt Sylvia Ludwig, Vertriebsleiterin bei
Friesenkrone.

Schwerpunkt
Produkteinfiihrung

In der Session zur Produkteinfiihrung im Handel wid-
men sich Experten einiger Neuheiten. Was hat sich in
jingster Vergangenheit auf dem Markt getan ? Welche
neuen Produkte werden angeboten und welche ha-
ben es in den Handel geschafft? Iwona Kulinicz von
dem polnischen Verarbeiter Freezco, der moderne
SB-verpackte Produkte von Lachs und Riucherfisch
im Sortiment hat, berichtet unter anderem von den
Erfahrungen mit deutschen Handlern.

Frosta iiber den ,Fisch von Feld”

In der dritten Session stehen pflanzen-, land- und
zellbasierte Produkte im Fokus. ,Immer mehr Alter-
nativen dringen auf den Markt und immer wieder
taucht die Frage auf, ob diese eine Konkurrenz fiir
den Fisch sind oder eine sinnvolle Ergédnzung’, so
Wedell. Burkhard Gabbe, Geschiftsfiihrer der Fros-
ta Foodservice GmbH, berichtet in diesem Zuge von
dem ,Fisch vom Feld" einem pflanzenbasierten Filet,
das bereits bei der Fish International 2020 vorgestellt
und in der Gemeinschaftsverpflegung und im Le-
bensmitteleinzelhandel eingefithrt wurde.

Zellbasierte
Fischproduktion

Ausgetauscht wird sich auch iiber zellbasierte Fisch-
produktion. ,Zellbasierter Fisch ist ein gesundes
Fischprodukt, das unter Verwendung fortschrittli-
cher Biotechnologie aus Zellen erzeugt wird, ohne
dass dafiir ein Fisch sterben muss" sagt Dr. Sebastian

www.fischmagazin.de

Herausforderungen des AuRer-Haus-Markts, Produkteinfiihrungen im Handel
und Innovationen wie zellbasierter Fisch sind Kernthema heim Digital Seafood

Meeting am 21. April 2021.

Rakers, Geschiftsfithrer von Bluu Biosciences und
Pionier auf dem Gebiet. ,Im Gegensatz zu Fleisch-
zellen werden Fischzellen bei Raumtemperatur kul-
tiviert, das spart Energiekosten. Aufierdem ist zell-
basierter Fisch im Vergleich zu kultiviertem Fleisch
aufgrund der weniger komplexen Gewebestruktur
einfacher herzustellen

Das Digital Seafood Meeting ist ein Online-Event der
Fachmesse Fish International und wird mit Unter-
stiitzung des European Enterprise Networks (EEN)
und weiteren Partnern wie Food from Denmark,
Profiexpo, Burofish und dem Fischmagazin veran-
staltet. Die Moderation {ibernimmt neben Sabine
Wedell auch Monika Pain, Projektleiterin der Polfish
Danzig, und Selin Akdogan, Projektleiterin der Fu-
ture Fish Eurasia in Izmir. Um die Zeit bis zur niichs-
ten Ausgabe der Fish International von Sonntag bis
Dienstag, 13. bis 15. Februar 2022, zu {iberbriicken,
trifft sich die Branche in Zeiten wie diesen virtuell.
Die Registrierung ist hierfiir kostenlos méglich unter:
www.fish-international-digital-2021.b2match.io. k!
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Um die Zeit

bis zur néchsten
Ausgabe der
Fish Internati-
onal zu iiber-
briicken, trifft
sich die Branche
virtuell.
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Mikroplastik in der Nahrung grundsitzlich iiber das
Ziel hinausgeschossen. Fakt ist: Weltweit wird zu
viel Verpackungsmiill produziert. Allein in Deutsch-
land fielen laut Umweltbundesamt 2018 insgesamt
18,9 Millionen Tonnen an, was 227,5 Kilogramm pro
Kopf entspricht. Tendenz steigend.

Als ursdchlich fiir den Anstieg des Verpackungsmiills
werden u.a. verdnderte Konsumgewohnheiten ange-
fithrt, aber auch der Trend zu wiederverschlieffba-
ren Verpackungen und zu kleineren Portionen, zum
Online-Einkauf und zu Essen und Trinken ,To go"
Unklar ist auch noch, wie sich die Corona-Krise auf
den Verpackungsverbrauch auswirkt. Zum anderen
sind immer mehr Verbraucher laut représentativer
Umfragen dazu bereit, nachhaltigere Losungen ak-
tiv zu unterstiitzen und ihren Teil zur Kreislaufwirt-
schaft beizutragen, indem sie Verpackungen nach
Gebrauch zum Pfandautomaten bringen oder iiber
den Gelben Sack ins Recycling schicken. Auch die-
sem Themenkomplex widmet sich das R.P.N.E. Fo-
rum mit einem eigenen Vortrag.

Wie lassst sich die Recyclingfahigkeit
von Verpackungen verbessern?

Was kann sich dndern, was muss sich sogar dndern,
um die Bereitschaft der Verbraucher zum sorgfilti-
geren Umgang mit Ressourcen zu bewegen, lautet
die Ausgangsfrage eines weiteren Fachvortrags. Ins-
besondere ist zu erdrtern, wie sich die Recyclingfd-
higkeit von Verpackungen verbessern lisst. Konnen
fiir erd6lbasierte oder fossil basierte Kunststoffe aus-
reichend biobasierte Alternativen gefunden werden,
die wie herkémmliche Kunststoffe verarbeitet, ver-
wendet und recycelt werden kénnen wie zum Bei-
spiel Zellulose, PEF (Polyethylenfuranoat) oder PLA
(Polylactic acid)?

Die Rolle der Verbraucher

Nicht zuletzt kdnnen auch die Verbraucher einen
wichtigen Beitrag zum Umwelt- und Ressourcen-
schutz leisten, indem sie Verpackungskomponenten
richtig trennen, in den verschiedenen Abfallsyste-
men entsorgen und auf diese Weise dazu beitragen,
dass Verpackungen dem Wertstoffkreislauf erhalten
bleiben.

Unstreitig ist, dass neue Verpackungsmaterialien am
Markt nur erfolgreich sein kdnnen, wenn sie auch von
den Verbraucherinnen und Verbrauchern akzeptiert
werden. Deswegen beschaftigt sich ein Vortrag mit
den unterschiedlichen Erwartungen, die verschie-
dene Verbrauchergruppen an die Nachhaltigkeit, die
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Handhabung sowie an Sicherheit und Qualitéit des
Produktes stellen. Welche Marktchancen gibt es auf
Verbraucherebene fiir nachhaltigere Produktverpa-
ckungen ? Und wie teile ich dem Verbraucher iiber
die Verpackung mit, wie er sie richtig entsorgt ?

Emissionen senken - Ressourcen sparen: Um die
fortschreitende  Klimaerwidrmung  aufzuhalten,
bedarf es einer einschneidenden Reduktion der
Treibhausgasemissionen. Ein Vortrag widmet sich
schliefSlich der Frage, wie die Materialeffizienz von
Verpackungen erhéht werden kann, um Ressourcen
zu schonen und CO,-Emissionen zu senken.

Das R.PN.E. Forum bietet Interessierten in seiner
Online-Variante am Donnerstag, den 22. April von
9.30 bis 14.30 Uhr neben vielen Fachinformationen
via Chatrooms die Méglichkeit, Fragen an die Refe-
renten zu stellen und die Gelegenheit zum Netzwer-
ken. Weitere Informationen und Anmeldungen unter
www.rpne.de. beh

Klimawandel und
Berge an Verpackungs-
miill verlangen nach
immer nachhaltigeren
Losungskonzepten.
Dazu anzuregen
dariiber nachzudenken
sind Ziel und Gegen-
stand des diesjédhrigen
R.P.N.E. Forums.

R.P.N.E. Forum Themen auf einen Blick

= Verpackungen aus Verbrauchersicht: Fluch oder Segen ?

= Trends und Entwickiungen:

Recyclingfihigkeit von Verpackungen und nachwachsende Rohstoffe
= Verpackungsmdlll richtig entsorgen: Wie sage ich es dem Endverbraucher ?

= Die Schutzfunktion von Verpackungen fir Produkte

= Die Nachhaltigkeit von Verpackungen und die Betrachtung des CO,-FuBabdrucks
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* Schlachtraume e Zerlegerdume

Decken- und Wandverkleidungen

Kunststoff - Sandwich - Edelstahl

* Kihiraume etc.
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